Las y los estudiantes observan y escuchan una seleccion de comerciales publicitarios con
caracteristicas musicales similares que el o la docente ha seleccionado previamente. Luego analizan
los distintos ejemplos considerando los estilos musicales utilizados, los procedimientos compositivos,
la relacion de la musica con lo visual, entre otros aspectos. Registran y comparten sus reflexiones
con el curso.

® Artes Visuales

| Programade Estudio | 2°medio



